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CondéNastinvestit
danslesitefrançais
VestiaireCollective
Legroupe de presseaméricainCondé Nast (à latête de 140maga-
zines dans 25pays et éditeur de Vanity Fair en France)a annoncé,
lundi 2septembre,son entrée au capital du site français Vestiaire
Collective.Lancé en 2009, ce dépôt-ventede luxe (sacs,vête-
ments,chaussures…)s’appuie sur une communautéde 1,5mil-
lionde fashionistas dansle monde. «Il existe de réellessimilitu-
desentre nos audiences et leszonesgéographiquesde croissance
que nous visons», souligne Sébastien Fabre,cofondateur et CEO
de Vestiaire Collective.
Cette prise departicipation,dont le niveau n’est pasprécisé, s’est

effectuée dansle cadre d’une levée de fonds réalisée par Vestiaire
Collective.Le groupe américain a investi « la majeure partie» des
20millions de dollars (15,2millions d’euros)de la levéede fonds,
préciseun communiqué. p
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